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Décoration, bricolage, finition
et am®| i oration de | 6Habitat.

Loencycl op®di e vid®o
pour r®ussir vos travauxeée

Interview de Wladimir Zandt (depuis1980. a CEGOS, LOEXPRESS, Le MC
consultant et partenaire de DSV Production Gren@bBdisation et production de films

vidéos).

http://www.dsvproduction.fr/

G.G. journaliste : Wladimir Zandt, vous étes depuis 35 ans, journaliste pour Mon Jardin et

ma Mai son, Le Jour nalutdeeurl ad 6Mauivsroangée,s , ® df iotr emiart
|l a CEGOS. (b®©ti ment, d®coration, jardin, dis
horticole et Marketing, | FG Paris, LOEXPRESS

Et, en plus formateur de commerciaux magasin que vous appetezkrs sédentaires
depuis que vous avez créé Mediaphone Conseil InternationatiParis  Yor k, é) . En 1

Pourquoi la création du site
«www. ObjectifHabitat.com» ?

Wiladimir ZANDT . En ®tudiant | mar ch® dfmitdndedabi t at
travaux de bricol age, | ai d®couvert | 6absen
(le «désert marketing) du conseil bricolage vidéo sur Internet.

e
0

G.G.Qubdapporte ce site interneiméneeslaurstravamk | | es ¢

W.Z. Ce site propose gracieusementplasd4 0 modes dobéempl oi sous f«
dans les sujets que le public demande.

Déabord | es m®nages actifs de 35 " 50 ansél e
ressources sont supérieures a 1500 Euros mensuels.

Sans oublier les femmes que noegperts du marketing, appelons desricoleuses», qui
ont le plaisir de créer, de communiquer et de faire des économies.
75 % des bricoleurs sont des femmeés
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G. G. Et ce narché, en chiffre®

W.Z.La Fr anc edp00ede mgementd dont plus de la moitié de maisons
individuelles: 17000000!

Cequiexpliqguele¢ 1 mi |l liards do6éEuros investis dans |
les 5 milliards chez les négociastpar ces ménages.

G. G. Pourquoi une encyclopédie vidéaecoration intérieure et extérieure plutét que des
fiches, deslivres ?

WZ. Parce que rien noexiste aujourdohui et qu
passionnante, | mdggqueaeni m®P&ji chaevpd®ol ue par
adultes est mon métier depuis 1963 en France et dans tous les pays européens.

Nos films ont été réalisés avec des professionnels connus et reconnus dans ce domaine trés
s p ®ci dapwsule and
Ansi , | e public va y d®couvrir des astuces et

Le constat Internet:

testez les mots clés de la rénovation et dignition sur les moteurs de recherche: plusieurs

millions de pages, Faitesvous®° me | e t est é
Deplus,ilyapr s de 28 millions dbéinternautesél0 p
ann®eéinternautes qui passent pr s dbébune heu

|l i nformation et acheter.

Acheter, pour 12 milliards sur les sites marchands, 6 francais sur 10.

G.G. Comment allez/ous développer durablement le trafic sur ce nouveau site rénovation et
finition ?

W.Z. Avec les outils du marketing direct et du H22 ¢ € g u | r: aep/getierstvidén, t

rédactionnels presse,fv,nt er net é, f or ums, un c¢club de VI P,
membres, des ®changes entre passionn®(e)s de
vrai jardin en plein Paris, fleuri 12 mois sur 12, avec les plantes que je raméne des 5
contmlent s, solanac®esé).

G.G. Et quels bénéfices pour les annonceurs, les fabricants, les magasins de bricolage, les
négociants matériaux, revétements, carrelages, sanitaire, électricité, jardineries et p@pinieres
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W.Z. Simplificati on de | a m®t hode, de | a mise en Tu
vidéo,

- un bricolage plus facile a la portée de tous,

- le client plus compétent donc la vente simplifiée,

- le site vidéo transforme chaque visitedu magasin en acheteur

- avec nos films vidéo, réduction des retours dus aux mauvaises poses, retours colteux pour
les fabricants et les magasins des frais colteux en temps pour les particuliers

G.G. Mais encore?
W.Z. « La cerise sur le gateaw :

une formation vidéo en ligg pour les vendeurs sédentaimesgasins (pres de @00)!
Programme vidéo réalisé a partir du resumé de mon livre, Prix des Dirigeants Commerciaux

deFrance(30 00 exempl aires), ®dit® aux Editions d
vidéo, audip Power Point et texte. A ®couter en vo
lire".

Mon | ivre est disponibl e pour:fabrieasts, di ri geant s

négociants, enseignes de bricolage, journalistes, dont je fais partie.

Pour télécharger le dossier Presse de 14 pages,
étude marketing abondamment illustrée de chiffres
et de comportements 20@6807 :cliquez ici et rendexous sur I'espace annonceurs

Pour rencontrer Wladimir Zandt,
journaliste et consultant

me contacter via la fiche contact
ou au ® 65 85 19 49
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